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はじめに 

 

 公益社団法人日本広報協会は、「平成26年度島田市広報効果測定・戦略プラン策定業務」

を島田市より請け負った。 

 本業務の実施に当たり、広報の効果測定と分析、「広報しまだ」「ホームページ」「FM

島田」の媒体評価を行った。 

 これらの結果をとりまとめた本報告書が、今後の島田市の広報戦略の一助になれば幸い

である。 
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※本業務の実施に当たって 

 

本業務は、調査設計・分析及び広報媒体評価等を専門とする下記の日本広報協会広報ア

ドバイザーと日本広報協会事務局とのプロジェクトにより実施した。 

 

調査設計・分析担当 
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③川上  和久／明治学院大学法学部教授 
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